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1. UVODNE INFORMACIJE 

 

Tokom realizacije projekta Ȱ'ÏÄÉÎÁ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉȱ ÓÐÒÏÖÅÄÅÎÏ ÊÅ ÉÎÉÃÉÊÁÌÎÏ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÊÁÖÎÏÇ 

mnjenja (oktobar 2008. godine) Ï ÎÉÖÏÕ ÓÖÉÊÅÓÔÉ ÇÒÁíÁÎÁ Ï ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÊ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ koje je postavilo osnov 

za planiranje ÂÕÄÕçÉÈ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉȢ 5 junu 2009. godine realizovano je ËÏÎÔÒÏÌÎÏ ÍÅíÕÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ É Õ 

ÎÏÖÅÍÂÒÕ ςππωȢ ÇÏÄÉÎÅ ÆÉÎÁÌÎÏ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÚÁ  analizu efekata Projekta. Kako bi se i u narednom periodu 

nastavilo sa informisanjem javnosti i ÅÄÕËÏÖÁÎÊÅÍ Ï ÚÎÁéÁÊÕ ostvarenja energetske efikasnosti u 

ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ Ministarstvo ekonomije É .ÊÅÍÁéËÏ ÄÒÕĤÔÖÏ ÚÁ ÍÅíÕÎÁÒÏÄÎÕ ÓÁÒÁÄÎÊÕ ɉ'):) nastavlja sa 

ÒÅÁÌÉÚÁÃÉÊÏÍ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ u 2010. i 2011. godini.   

 

Sa ciljem ÉÎÆÏÒÍÉÓÁÎÊÁ É ÐÏÄÉÚÁÎÊÁ ÓÖÉÊÅÓÔÉ ÇÒÁíÁÎÁ Ï ÐÏÔÒÅÂÉ ÅÆÉËÁÓÎÏÇ ËÏÒÉĤçÅÎÊÁ ÓÖÉÈ ÏÂÌÉËÁ ÅÎÅÒÇÉÊÅ 

sprovedena je intenzivna javna kampanja, pripremljeni su promotivni TV i radio spotovi, posebni serijali o 

energetskoj efikasnosti, kao i dokumentarni film o energetskoj efikasnosti i TV emisija "Pametna energija". 

.Á ÄÁÎ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ ɉυȢ ÍÁÒÔɊ ÓÐÒÏÖÅÄÅÎÁ ÊÅ ÁËÃÉÊÁ ÄÉÊÅÌÊÅÎÊÁ ĤÔÅÄÎÉÈ ÓÉÊÁÌÉÃÁ É ÓÁÖÊÅÔÁ Ï ÕĤÔÅÄÉ 

ÅÌÅËÔÒÉéÎÅ ÅÎÅÒÇÉÊÅȢ !ËÃÉÊÁ ÊÅ ÏÒÇÁÎÉÚÏÖÁÎÁ ÎÁ 2ÉÍÓËÏÍ ÔÒÇÕ Õ 0ÏÄÇÏÒÉÃÉ ÓÁ ÃÉÌÊÅÍ ÐÏÄÓÊÅçÁÎÊÁ da su 

ÕĤÔÅÄÁ É éÕÖÁÎÊÅ ÅÎÅÒÇÉÊÅ ÖÅÏÍÁ ÖÁĿÎÉ Õ ÇÌÏÂÁÌÎÏÊ ÂÏÒÂÉ ÐÒÏÔÉÖ ÇÌÏÂÁÌÎÏÇ ÚÁÇÒÉÊÅÖÁÎÊÁ É ÐÏÓÌÊÅÄÉÃÁ ËÏÊÅ 

ÎÏÓÉȢ 5 ÐÌÁÎÕ ÊÅ ÏÒÇÁÎÉÚÏÖÁÎÊÅ ÓÌÉéÎÏÇ ÐÒÏÊÅËÔÁ É Õ ÏÓÔÁÌÉÍ ÃÒÎÏÇÏÒÓËÉÍ ÇÒÁÄÏÖÉÍÁȢ  

 

2. -%4/$/,/')*! )342!¼)6!.*! 

 

)ÓÔÒÁĿÉÖÁnje javnog mnjenja o energetskoj efikasnosti sproveo je CEED za potrebe .ÊÅÍÁéËÏÇ ÄÒÕĤÔÖÁ ÚÁ 

ÍÅíÕÎÁÒÏÄÎÕ ÓÁÒÁÄÎÊÕ ɉ'):Ɋ i Ministarstva ekonomije. Sa ciljem sticanja detaljnijeg sagledavanja svijesti i 

ÕÐÏÚÎÁÔÏÓÔÉ ÇÒÁíÁÎÁ ÓÁ temama energetske efikasnosti, sprovedeno je kvantitativno ÉÓÔÒÁĿÉÖÁnje kojim je 

ÏÂÕÈÖÁçÅÎ τυρ predstavnik ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÁ ËÏÊÉ ĿÉÖÉ Õ ÓÏÐÓÔÖÅÎÏÊ ËÕçÉȾÓÔÁÎÕȢ +ÁÏ ÐÏÌÁÚÎÁ ÏÓÎÏÖÁ ÚÁ 

kreiranje uzorka ËÏÒÉĤçÅÎÉ ÓÕ ÐÏÄÁÃÉ -/.34!4-Á ÂÒÏÊÕ ÐÕÎÏÌÊÅÔÎÉÈ ÇÒÁíÁÎÁ Õ #ÒÎÏÊ 'ÏÒÉ ÎÁ ÏÓÎÏÖÕ ËÏÊÉÈ 

je kreiran reprezentativan uzorak1. 

 

IÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÊÅ ÓÐÒÏÖÅÄÅÎÏ Õ "ÅÒÁÎÁÍÁ, Bijelom Polju i Pljevljima ɉÓÊÅÖÅÒÎÉ ÒÅÇÉÏÎɊȟ .ÉËĤÉçÕ i Podgorici 

(centralni region) i Baru, Budvi, Ulcinju i Herceg Novom ɉÊÕĿÎÉ ÒÅÇÉÏÎɊ ÎÁ ÕÚÏÒËÕ ÏÄ 451 ÇÒÁíÁÎÉÎÁȢ  

 

U Tabeli 1 dat je pregled broja ispitanika po gradovima.   

 

Tabela 1: Prikaz broja ispitanika po gradovima  

 Apsolutan broj 

anketiranih  

Procentualan broj 

anketiranih  

Podgorica 91 20,2 

NikĤiç 60 13,3 

Bijelo Polje 60 13,3 

Berane 45 10,0 

Pljevlja 45 10,0 

Herceg Novi 35 7,8 

Bar 35 7,8 

Ulcinj 40 8,9 

Budva 40 8,9 

Ukupno: 451 100,0% 

 

                                                           
1 Reprezentativnost uzorka podrazumijeva da odabrane jedinice posmatranog skupa, odnosno populacije imaju sve 
osobine ukupne populacije 
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Prikupljanje podataka na terenu realizovano je tokom aprila 2011. godine i obavljeno je metodom 

direktnog intervjuisanja. Za rad na terenu CEED Consulting je ÁÎÇÁĿÏÖÁÏ 17 ÁÎËÅÔÁÒÁ ËÏÊÉ ÓÕ ÐÒÏĤÌÉ 

jednodnevÎÕ ÏÂÕËÕ Ï ÃÉÌÊÕ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ, ÓÁÄÒĿaju upitnika, kao i o rokovima za prikupljanje podataka. 

Pored navedenog anketare smo upoznali sa spotovima/reklamama o energetskoj efikasnosti (Milicija, 

£ÅÇÁÎÊÅȟ &ÁÍÉÌÉÊÁɊ É ÁËÔÕÅÌÎÉÍ ÐÏÎÕÄÁÍÁ ËÒÅÄÉÔÎÉÈ ÌÉÎÉÊÁ ÂÁÎÁËÁ ÚÁ ÎÁÂÁÖËÕ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÉ ÅÆÉËÁÓÎÉÈ ÕÒÅíÁÊÁȢ 

Kreiran je upitnik koji je nudio pitanja otvorenog i zatvorenog tipa. )ÓÐÉÔÁÎÉÃÉÍÁ ËÏÊÉ ÓÕ ÏÂÕÈÖÁçÅÎÉ 

ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅÍ ÇÁÒÁÎÔÏÖÁÎÁ ÊÅ ÁÎÏÎÉÍÎÏÓÔȟ ĤÔÏ ÊÅ ÄÏÐÒÉÎÉÊÅÌÏ ÄÏÂÉÊÁÎÊÕ ÉÓËÒÅÎÉh ÐÏÄÁÔÁËÁ ËÏÊÉ ÓÕ ÏÂÒÁíÅÎÉ 

u ovom IzÖÊÅĤÔÁÊÕȢ 

 

5ÎÏÓ ÐÏÄÁÔÁËÁ ÕÒÁíÅÎ ÊÅ Õ -ÉÃÒÏÓÏÆÔ %ØÃÅÌ-Õȟ Á ÏÂÒÁÄÁ ÐÏÄÁÔÁËÁ ÓÁ ÐÏÔÒÅÂÎÉÍ ÌÏÇÉéËÉÍ ËÏÎÔÒÏÌÁÍÁ 

ÕÒÁíÅÎÁ ÊÅ Õ 3033 ÐÒÏÇÒÁÍÕ ɉ3ÔÁÔÉÓÔÉéËÉ ÐÁËÅÔ ÚÁ ÄÒÕĤÔÖÅÎÅ ÎÁÕËÅ ËÏÊÉ ÓÌÕĿÉ ÚÁ ÏÂÒÁÄÕ É ÁÎÁÌÉÚÕ ÐÏÄÁÔÁËÁɊȢ  

 

U skladu sa ciljevima projekta, tim analÉÔÉéÁÒÁ CEED ÉÚÖÒĤÉÏ ÊÅ ÁÎÁÌÉÚÅ ÐÏÄÁÔÁËÁ É u skladu sa dobijenim 

rezultatima ÐÒÉÐÒÅÍÉÏ ÚÁËÌÊÕéËÅȢ 5ÚÉÍÁÊÕçÉ Õ ÏÂÚÉÒ ÎÁéÉÎ ÎÁ ËÏÊÉ ÊÅ ÕÚÏÒÁË ËÒÅÉÒÁÎȟ ËÁÏ É ÐÒÉÍÉÊÅÎÊÅÎÕ 

metodologiju, smatramo da se prezentirani nalazi mogu tretirati kao validni pokazatelji upoznatosti 

ÇÒÁíÁÎÁ ÓÁ ÔÅÍÏÍ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉȢ 

 

3. ANALIZA PODATAKA 
 

 

3Á ÃÉÌÊÅÍ ÓÁÇÌÅÄÁÖÁÎÊÁ ÉÎÆÏÒÍÉÓÁÎÊÁ ÊÁÖÎÏÓÔÉ É ÊÁéÁÎÊÅÍ ÓÖÉÊÅÓÔÉ Ï ÚÎÁéÁÊÕ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ 

ÒÅÁÌÉÚÏÖÁÎÏ ÊÅ ËÖÁÎÔÉÔÁÔÉÖÎÏ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ËÏÊÅ ÊÅ ÏÂÕÈÖÁÔÉÌÏ ÖÉĤÅ ÔÅÍÁÔÓËÉÈ ÃÊÅÌÉÎÁȡ  

 

V demografske karakteristike,  

V ÐÏÔÒÏĤÎÊÁ ÅÎÅÒÇÉÊÅ Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕȟ  

V energetska efikasnost ɀ definicija i promotivne aktivnosti,  

V ÕÐÏÚÎÁÔÏÓÔ É ËÏÒÉĤçÅÎÊÅ ÕÓÌÕÇÁ ÉÎÆÏ ÌÉÎÉÊÅ É ÉÎÆÏ ÃÅÎÔÒÁȾËÁÎÃÅÌÁÒÉÊÅȟ i  

V primjena mjera energetske efikasnosti. 

 

3.1   Demografske karakteri stike  

 

)ÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÊÅ realizovano u 9 crnogorskih gradova sa 451 ÐÒÅÄÓÔÁÖÎÉËÏÍ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÁ. Uslov za 

ÕéÅÓÔÖÏÖÁÎÊÅ Õ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÕ ÊÅ ÂÉÏ ÄÁ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ĿÉÖÅ Õ ÓÏÐÓÔÖÅÎÏÊ ËÕçÉ ÉÌÉ ÓÔÁÎÕ.2  

  

Polna struktura anketiranih: 49,0% ÍÕĤËÁÒÁÃÁ i 51,0% ĿÅÎa, Grafik 1.  

 

Ispitanici su ÎÁÊéÅĤçÅ starosne dobi od 30 do 44 godina (37,3%) i od 45 do 59 godina (29,5%), Grafik 2.  

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
2
 Sa ciljem dobijanja realnih i nepristrasnih ÐÏÄÁÔÁËÁ ÁÎËÅÔÁÒÉÍÁ ÊÅ ÓËÒÅÎÕÔÁ ÐÁĿÎÊÁ ÄÁ ÎÁ ÐÏÓÔÁÖÌÊÅÎÁ ÐÉÔÁÎÊÁ ÉÚ 
ÕÐÉÔÎÉËÁ ÎÅ ÍÏÇÕ ÏÄÇÏÖÁÒÁÔÉ ÐÒÅÄÓÔÁÖÎÉÃÉ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÁ éÉÊÉ éÌÁÎÏÖÉ ÐÏÒÏÄÉÃÅ ÒÁÄÅ Õ %ÌÅËÔÒÏÄÉÓÔÒÉÂÕÃÉÊÉȟ -ÉÎÉÓÔÁÒÓÔÖÕ 
ekonomije, GIZ-Õȟ ÏÂÌÁÓÔÉ ÎÏÖÉÎÁÒÓÔÖÁȾ46ȾÒÁÄÉÊÁȟ ÏÄÎÏÓÁ ÓÁ ÊÁÖÎÏĤçÕȟ ËÁÏ É ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÔÒĿÉĤÔÁȢ    
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Grafik 1:  Polna struktura  
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Grafik 2:  Starosna struktura  
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U 69,ρϷ ÓÌÕéÁÊÅÖÁ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ÓÕ ÎÁÖÅÌÉ ÄÁ ÉÍÁÊÕ ÚÁÖÒĤÅÎÕ Órednju ĤËÏÌu. Oni ÓÕ ÎÁÊéÅĤçe zaposleni u nekoj 

ÏÄ ÄÒĿÁÖÎÉÈ ÉÌÉ ÐÒÉÖÁÔÎÉÈ ÆÉÒÍÉ ɀ 53,8%. 

 

!ÎËÅÔÉÒÁÎÉ éÅĤçÅ ĿÉÖÅ Õ ËÕçÉ ÎÅÇÏ Õ ÓÔÁÎÕ ɉφσȟ6%, odnosno 36,4%, Grafik 3). Ukupni mÊÅÓÅéÎÉ ÐÒÉÈÏÄ 

ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÁ ÓÅ Õ ÎÁÊÖÅçÅÍ ÂÒÏÊÕ ÓÌÕéÁÊÅÖÁ ËÒÅçÅ ÏÄ συρΌ ÄÏ ρ,πππΌ, Grafik 4. 

 

Grafik 3:  $Á ÌÉ ĿÉÖÉÔÅ Õȡ 
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Grafik 4:  5ËÕÐÎÉ ÍÊÅÓÅéÎÉ ÐÒÉÈÏÄ 
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3.2     0ÏÔÒÏĤÎÊÁ ÅÎÅÒÇÉÊÅ Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ 

 

U ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ ÓÅ ËÁÏ energenti koriste  ÅÌÅËÔÒÉéÎÁ energija (80,3%) i drva (18,2%).  

 

:Á ËÏÊÉ ÅÎÅÒÇÅÎÔ ÚÁ ÇÒÉÊÁÎÊÅ çÅ se opredijeliti zavisi od uslova stanovanja i regiona Õ ËÏÍÅ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ĿÉÖÅ. 

+ÁÏ ĤÔÏ ÊÅ ÎÁÖÅÄÅÎÏ ÎÁ 'ÒÁÆÉËÕ υȟ ÚÁ ÇÒÉÊÁÎÊÅ ÎÁÊéÅĤçÅ ËÏÒÉÓÔÅ ÄÒÖÁ É ÅÌÅËÔÒÉéÎu energiju (50,9% i 38,3%). 

$ÅÔÁÌÊÎÉÊÉ ÕÖÉÄ ÐÏËÁÚÕÊÅ ÄÁ ÓÅ ÚÁ ÕÐÏÔÒÅÂÕ ÄÒÖÁ ÎÁÊéÅĤçÅ ÏÐÒÅÄÊÅÌÊÕÊÕ ÏÎÉ ËÏÊÉ ĿÉÖÅ ÎÁ ÓÊÅÖÅÒÕȟ dok 

ÅÌÅËÔÒÉéÎÕ ÅÎÅÒÇÉÊÕ ËÏÒÉÓÔÅ ÇÒÁíÁÎÉ Õ ÊÕĿÎÏÍ É ÃÅÎÔÒÁÌÎÏÍ ÒÅÇÉÏÎÕ Crne Gore. 

 

:Á ÈÌÁíÅÎÊÅ Õ ÌÊÅÔÎÊÅÍ ÐÅÒÉÏÄÕ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ËÏÒÉÓÔÅ ÓÔÁÎÄÁÒÄÎÅ ËÌÉÍÁ ÕÒÅíÁÊÅ (44,6%, Grafik 6). Predstavnici 

ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÁ ËÏÊÉ ËÏÒÉÓÔÅ ÓÔÁÎÄÁÒÄÎÅ ËÌÉÍÁ ÕÒÅíÁÊÅ ÓÕ ÎÁÊéÅĤçÅ ÉÚ ÃÅÎÔÒÁÌÎÏÇ É ÊÕĿÎÏÇ ÒÅÇÉÏÎÁ ĤÔo je 

ÕÓÌÏÖÌÊÅÎÏ ÓÐÅÃÉÆÉéÎÏĤçÕ ËÌÉÍÅ Õ ÏÖÉÍ ÐÏÄÒÕéÊÉÍÁȢ Visok procenat anketiranÉÈ ɉτσȟωϷɊ ÉÓÔÉéÅ ÄÁ ÎÅ ËÏÒÉÓÔÉ 

ËÌÉÍÁ ÕÒÅíÅÊÅ ÚÁ ÈÌÁíÅÎÊÅ ĤÔÏ ÊÅ ÐÏÓÅÂÎÏ ËÁÒÁËÔÅÒÉÓÔÉéÎÏ ÚÁ ÏÎÅ ËÏÊÅ ĿÉÖÅ ÎÁ ÓÊÅÖÅÒu. 
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Grafik 5:  Energenti za grijanje u zimskom 

periodu  
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Grafik 6:  5ÒÅíÁÊÉ ÚÁ ÈÌÁíÅnje u ljetnjem 

periodu  

0 10 20 30 40 50

Standardni klima ureĽaji

Klima ureĽaji sa inverterom

Ventilatori

Toplotne pumpe

Ostalo

Ne koristimo ureĽaje za hlaĽenje

44,6

2,2

8,9

0,0

0,4

43,9

 

$Á éÅÓÔÏ ÒÁÚÍÉĤÌÊÁ Ï ÓÍÁÎÊÅÎÊÕ ÒÁéÕÎÁ ÚÁ ÅÎÅÒÇÉÊÕ ÎÁÖÏÄÉ υ2,0% ispitanika, Grafik 7. Iz tog razloga, a sa 

ÃÉÌÊÅÍ ÓÍÁÎÊÅÎÊÁ ÐÏÔÒÏĤÎÊÅ ÅÌÅËÔÒÉéÎÅ ÅÎÅÒÇÉÊÅ, svaki drugi anketirani ÉÓÔÉéÅ ÄÁ ÐÒÅÄÕÚÉÍÁ ÏÄÒÅíÅÎÅ ÍÊÅÒÅ 

u ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ - koristi ĤÔÅÄÎe sijalice, izoluje stambeni objekatȟ ÒÁÃÉÏÎÁÌÎÉÊÅ É ÅÆÉËÁÓÎÉÊÅ ÔÒÏĤÉ ÅÌÅËÔÒÉéÎÕ 

energiju, upotreba drva i plina za grijanje i kuvanje, itd.  

 

5 ÐÒÉÂÌÉĿÎÏ ÉÓÔÏÍ ÐÒÏÃÅÎÔÕ É ÍÕĤËÁÒÃÉ É ĿÅÎÅ ÒÁÚÍÉĤÌÊÁÊÕ Ï ÓÍÁÎÊÅÎÊÕ ÒÁéÕÎÁ ÚÁ ÅÎÅÒÇÉÊÕȢ ¼Åne su te koje 

éÅĤçÅȟ Õ ÏÄÎÏÓÕ ÎÁ ÍÕĤËÁÒÃÅȟ ÐÒÅÄÕÚÉÍÁÊÕ ÎÅËÅ ÏÄ ÍÊÅÒÁ ÓÍÁÎÊÅÎÊÁ ÐÏÔÒÏĤÎÊÅ ÅÌÅËÔÒÉéÎÅ ÅÎÅÒÇÉÊÅȢ   

   

Grafik 7:  2ÁÚÍÉĤÌÊÁÔÅ ÌÉ Ï ÓÍÁÎÊÅÎÊÕ ÒÁéÕÎÁ ÚÁ ÅÌÅËÔÒÉéÎÕ ÅÎÅÒÇÉÊÕȩ 

52,0

24,6

15,0

8,5

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

$Áȟ éÅÓÔÏDa, ponekad Rijetko .Å ÒÁÚÍÉĤÌÊÁÍ Ï 
tome

 
 

3.3       Energetska efikasnost ɀ definicija i promotivne aktivnosti  

 

Visok procenat anketiranih, njih 72,1% (Grafik 8), zna i pretpostavlja da zna ĤÔÁ ÓÅ ÐÏÄÒÁÚÕÍÉÊÅÖÁ pod 

pojmom energetska efikasnost. Ovi ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÕ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔ ÄÅÆÉÎÉĤÕ ËÁÏ ÕĤÔÅÄÁ energije i 

racionalna poÔÒÏĤÎÊÁ ɉτφȟψϷ É σφȟσϷȟ 'ÒÁÆÉË ω).  
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Grafik 8:  $Á ÌÉ ÚÎÁÔÅ ĤÔÁ ÓÅ ÐÏÄrazumijeva 

pod pojmom energetska efikasnost?  

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Da 

Pretpostavlja da 
zna 

Ne 

48,2

23,9

27,9

 

Grafik 9:  Kako biste definisali pojam 

energetske efikasnosti?  

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

2ÁÃÉÏÎÁÌÎÁ ÐÏÔÒÏĤÎÊÁ 

5ĤÔÅÄÁ ÅÎÅÒÇÉÊÅ

%ÆÉËÁÓÎÁ ÐÏÔÒÏĤÎÊÁ ÅÎÅÒÇÉÊÅ

Ostalo

+ÏÒÉĤçÅÎÊÅ ÁÌÔÅÒÎÁÔÉÖÎÉÈ ÉÚÖÏÒÁ 

Izolacija objekta

36,3

46,8

9,3

3,0

2,7

1,8

 
 

U 6χȟφϷ ÓÌÕéÁÊÅÖÁ (Grafik 10) anketirani su istali da su u medijima primijetili informacije koje se odnose 

ÎÁ ÒÁÃÉÏÎÁÌÎÕ ÐÏÔÒÏĤÎÊÕ ÅÎÅÒÇÉÊÅ, odnosnu primjenu mjera energetske efikasÎÏÓÔÉȢ .ÊÉÈÏÖ ÎÁÊéÅĤçÉ ÎÁéÉÎ 

informisanja o energetskoj efikasnosti su reklame koje se emituju na radiju i televiziji i reklame u 

novinama (47,6% i 21,0%, Grafik 11). 5 ÖÅçÅÍ ÐÒÏÃÅÎÔÕ ÍÕĤËÁÒÃÉ ÐÒÉÍÊÅçÕÊÕ ÎÁÖÅÄÅÎÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÅ Õ 

medijima.  

 

3ËÏÒÏ ÄÖÉÊÅ ÔÒÅçÉÎÅ ÉÓÐÉÔÁÎika (63,4%) je primijetilo propagadne TV spotove o energetskoj efikasnosti i 

ÏÃÉÊÅÎÉÌÉ ÉÈ ËÁÏ ĤÁÌÊÉÖÅ É ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÖÎÅ ɉpo 34,4%, Tabela 2). /ÖÅ ÎÁéÉÎÅȟ ÐÏÄÊÅÄÎÁËÏȟ ÎÁÖÏÄÅ É ÍÕĤËÁÒÃÉ É 

ĿÅÎÅȢ    

 

Tabela 2: Propagadni spotovi emitovani na televiziji su:  

 % 

£ÁÌÊÉÖÉ 34,3 

Dosadni 5,5 

Informativni 34,3 

3ÔÉÍÕÌÉĤÕ ÎÁ ÐÒÉÍÊÅÎÕ ÎÅËÅ ÏÄ ÍÊÅÒÁ 23,3 

Ostalo 2,6 

 

Grafik 10:  Da li ste u medijima primijetili 

informacije o racion alnoj  ÐÏÔÒÏĤÎÊÉ 

energije?  

Da
67,6%

Ne
16,9%

Nijesam 
siguran/na

15,5%

 

Grafik 11:  .Á ËÏÊÉ ÎÁéÉÎ ÓÔÅ éÕÌÉ ÚÁ  

energetsk u efikasnosti  (oni koji su  

ÏÄÇÏÖÏÒÉÌÉ ȵ$ÁȰ)? 

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Reklama u novinama 

Tekstovi o EE (novine, Internet)

Radio i TV reklama

Posjeta web sajt-a o EE

Od prijatelja, rodjaka

Film Energetska efikasnost u CG

Emisija Pametna energija

Informativne emisije na TV 

Regionalna konferencija o EE

Ostalo

21,0

6,3

47,6

2,9

10,1

1,4

0,9

9,4

0,0

0,4
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3ÖÁËÉ éÅÔÖÒÔÉ ÉÓpitanik (26,8%, Grafik 12Ɋ ÊÅ éÕÏ ÚÁ ÉÎÆÏ ÌÉÎÉÊÕ Ï ÅÎÅrgetskoj efikasnostiȢ )ÁËÏ ÓÕ éÕÌÉ ÚÁ ÉÎÆÏ 

liniju Õ ÓÖÅÇÁ φȟφϷ ÓÌÕéÁÊÅÖÁ su koristili usluge ove linije, Grafik 13.  

 

Grafik 12:  Da li ste éÕÌÉ za info liniju  o 

energetskoj efikasnosti?  

Da
26,8%

Ne
73,2%

 

Grafik 13:  Da li ste kori stili  usluge  

info linije  ɉÏÎÉ ËÏÊÉ ÓÕ ÏÄÇÏÖÏÒÉÌÉ ȵ$ÁȰɊȩ 

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Da

Ne

6,6

93,4

 
 

Skoro svaki peti ispitanik (19,1%, Grafik 14Ɋ ÊÅ éÕÏ ÚÁ ÉÎÆÏ ÃÅÎÔÁÒ ÉÌÉ ÉÎÆÏ ËÁÎÃÅÌÁÒiju o energetskoj 

efikasnosti. Oni su potvrdili Õ ρτȟπϷ ÓÌÕéÁÊÅÖÁ da su koristili usluge info centra/info kancelarije (Grafik 

15).   

 

Ispitanici bi nazvali info liniju ili posjetili info centar/info kancelariju sa ciljem da se bolje informiĤÕ o 

ÍÊÅÒÁÍÁ É ÕÒÅíaÊÉÍÁ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉȟ ÎÁéÉÎÉÍÁ ÒÁÃÉÏÎÁÌÎÅ ÐÏÔÒÏĤÎÊÅȟ ËÁÏ É ÕÓÌÏÖÉÍÁ ËÕÐÏÖÉÎÅ 

ÕÒÅíÁÊÁ ËÏÊÉ ÓÕ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÉ ÅÆÉËÁÓÎÉȢ  

 

Grafik 14:  Da li ste éÕÌÉ za info centar ili info 

kancelari ju  o energetskoj efikasnosti?  

Da
19,1%Ne

80,9%

 

Grafik 15:  Da li ste koristili  usluge  

info centra  ɉÏÎÉ ËÏÊÉ ÓÕ ÏÄÇÏÖÏÒÉÌÉ ȵ$ÁȰɊȩ 

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

Da

Ne

14,0

86,0

 
 

Svaki peti ÉÓÐÉÔÁÎÉË ÊÅ ÚÎÁÏ ÄÁ ÄÅÆÉÎÉĤÅ ĤÔÁ ÓÅ ÐÏÄÒÁÚÕÍÉÊÅÖÁ ÐÏÄ ÐÏÊÍÏÍ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÉ ÐÒÅÇÌÅÄ ÚÇÒÁÄÁ ɀ 

ËÏÎÔÒÏÌÁ É ÐÒÁçÅÎÊÅ ÐÏÔÒÏĤnje ÅÌÅËÔÒÉéÎÅ ÅÎÅÒÇÉÊe u zgradi, pregled ÅÌÅËÔÒÉéÎÉÈ instalacija, provjera 

ispravnosti brojila, ÕÖÏíÅÎÊÅ ÍÊÅÒÁ ÚÁ ÒÁÃÉÏÎÁÌÎÕ ÐÏÔÒÏĤÎÊÕ ÅÎÅÒÇÉÊÅȟ itd. 

 

3ÖÁËÉ ÔÒÅçÉ ÉÓÐÉÔÁÎÉË ÊÅ ÄÅÆÉÎÉÓÁÏ É ÐÏÊÁÍ ÐÁÓÉÖÎÅ ËÕçÅ ɀ ËÕçÁ ÓÁ ÍÉÎÉÍÁÌÎÏÍ ÐÏÔÒÏĤÎÊÏÍ ÅÎÅÒÇÉÊÅȟ ona u  

kojoj se racionalno tÒÏĤÉ ÅÌÅËÔÒÉéÎÁ energija, ËÕçÁ ËÏÊÁ koristi alternativne izvore energije i ÓÕÎéÅÖÕ 

enÅÒÇÉÊÕ ÚÁ ÇÒÉÊÁÎÊÅȾÈÌÁíÅÎÊÅȾËÕÖÁÎÊÅȟ ÉÔÄȢ   
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3.4    Mjere energetske efikasnosti  

 

Kako bi se sagledala trenutna upoznatost ispitanika sa pojedinim mjerama energetske efikasnosti, upitali 

smo ih da li su, i u kojoj mjeri, upoznati sa istim.  

 

Ispitanici pokazuju najmanju upoznatost sa toplotnim pumpama i termostatskim ventilima (po 19,2%, 

Tabela 3), kao i kondezacionim kotlovima (18,8%). ¼ÅÎÅ Õ ÖÅçÅÍ ÐÒÏÃÅÎÔÕ ÏÄ ÍÕĤËÁÒÁÃÁ ÎÉÊÅÓÕ éÕÌÅ ÚÁ 

navedene mjere. 

 

Tabela 3: -ÅíÕ ÎÁÖÅÄÅÎÉÍ ÐÒÉÍÊÅÒÉÍÁ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ  

   ÄÁ ÌÉ ÉÍÁ ÎÅËÉÈ ÚÁ ËÏÊÅ ÎÉÓÔÅ ÄÏ ÓÁÄÁ éÕÌÉȩ 

 % 

Toplotna pumpa 19,2 

Termostatski ventili 19,2 

Kondezacioni kotao 18,8 

+ÌÉÍÁ ÕÒÅíÁÊ Ó ÉÎÖÅÒÔÅÒÏÍ 12,6 

Solarni kolektor i foto-ÖÏÌÔÁĿÎÅ çÅÌÉÊÅ 10,6 

Prozori s low-e staklima  7,8 

5ÒÅíÁÊÉ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÇ ÒÁÚÒÅÄÁ ! 7,1 

.ÉĤÔÁ ÏÄ ÎÁÖÅÄÅÎÏÇ 4,0 

 )ÚÏÌÁÃÉÊÁ ËÕçÅȾÓÔÁÎÁ 0,5 

5ÐÏÔÒÅÂÁ ĤÔÅÄÎÉÈ ÓÉÊÁÌÉÃÁ 0,2 

 

)ÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ÓÕ ÕÐÉÔÁÎÉ ËÏÊÅ ÍÊÅÒÅ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ ÓÕ ÓÐÒÏÖÅÌÉ Õ ÓÖÏÍ ÄÏÍÁçÉnstvu, odnosno koje od 

navedenih mjera su spremni sprovesti u narednom perioduȢ +ÁÏ ĤÔÏ ÊÅ ÐÒÉËÁÚÁÎÏ ÎÁ 'ÒÁÆÉËÕ ρφȟ Õ 

ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ ÓÕ ÎÁÊéÅĤçÅ sproveli ĤÔÅÄÎÅ ÓÉÊÁÌÉÃÅ ɉσχȟρϷɊ É ÕÒÅíÁÊÅ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÇ ÒÁÚÒÅÄÁ ! ɉρπȟςϷɊȢ 5 

znatno manjem procentu navode izolacijÕ ËÕçÅȾÓÔÁÎÁ É ÐÒÏÚÏÒÅ ÓÁ Å-low staklima (5,0%, odnosno 3,9%).   

 

$ÅÔÁÌÊÎÉÊÁ ÁÎÁÌÉÚÁ ÐÏËÁÚÕÊÅ ÄÁ ÁÎËÅÔÉÒÁÎÉ ÇÒÁíÁÎÉ ÓÁ ÓÊÅÖÅÒÁ Õ ÚÎÁÔÎÏ ÍÁÎÊÅÍ ÐÒÏÃÅÎÔÕ ÐÒÉÍÊÅÎÊÕÊÕ 

ÎÁÖÅÄÅÎÅ ÍÊÅÒÅȟ Õ ÐÏÒÅíÅÎÊÕ ÓÁ ÏÎÉÍ ÉÚ ÃÅÎÔÒÁÌÎÏÇ É ÊÕĿÎÏÇ ÒÅÇÉÏÎÁ. -ÕĤËÁÒÃÉȟ Õ ÖÅçÅÍ ÂÒÏÊÕ ÓÌÕéÁÊÅÖÁȟ 

navode da su sproveli navedene mjere, 

 

Na grafiku 16 je prikazano i koje mjere eneÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ ÓÕ ÇÒÁíÁÎÉ spremni sprovesti u svom 

ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ  - ÕÒÅíÁÊÉ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÇ ÒÁÚÒÅÄÁ ! ɉςψȟσϷɊȟ ÉÚÏÌÁÃÉÊÁ ËÕçÅȾÓÔÁÎÁ É ÕÐÏÔÒÅÂÁ ĤÔÅÄÎÉÈ ÓÉÊÁÌÉÃÁ 

(17,8% i 17,6%) i ugradnja prozora sa low-e staklima (15,1%).   

 

Za ÕÒÅíÁÊÅ ÅÎÅÒÇÅÔËÏÇ ÒÁÚÒÅÄÁ ! bili bi spremni ispitanici iz ÊÕĿÎÏÇ regiona, éÅĤçÅ ĿÅÎÅ É Ïni koji ostvaruju 

ÍÊÅÓÅéÎÅ ÐÒÉÈÏÄÅ ËÏÊÉ ÓÅ ËÒÅçÕ ÏÄ υπρ ÄÏ ρȢπππΌȢ  

 

Na Grafiku 16 je vidljivo da dvije petine ispitanika (40,8%) nijesu sproveli ni jednu od navedenih mjera 

ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉȟ ËÁÏ É ÄÁ ÊÅ ÚÎÁéÁÊÎÏ ÓÍÁÎÊÅÎ ÂÒÏÊ ÏÎÉÈ ËÏÊÅ ÎÅ ĿÅÌÅ ÓÐÒÏÖÅÓÔÉ ÍÊÅÒÅ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ 

efikasnosti (4,7%).  
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Grafik 16:  Mjere energetske efikasnosti koje su ispitanici sproveli ,  

odnosno spremni su sprovesti u narednom periodu?  

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

5ÐÏÔÒÅÂÁ ĤÔÅÄÎÉÈ ÓÉÊÁÌÉÃÁ

)ÚÏÌÁÃÉÊÁ ËÕçÅȾÓÔÁÎÁ

UreĽaji energetskog razreda A

Prozori s low-e staklima 

Solarni kolektori i foto-ÖÏÌÔÁĿÎÅ çÅÌÉÊÅ

Klima ureĽaj s inverterom

Toplotna pumpa

Termostatske ventile

Kondezacioni kotao

.ÉĤÔÁ ÏÄ ÎÁÖÅÄÅÎÏÇ

37,1

5,0

10,2

3,9

0,0

0,0

0,4

2,4

0,2

40,8

17,6

17,8

28,3

15,1

1,2

0,7

10,2

3,7

0,7

4,7

Sproveli

Spremni sprovesti

 
 

Kao razloge zbog kojih ne namjeravaju sprovesti neku od mjera energetske efikasnosti, anketirani u 

χωȟπϷ ÓÌÕéÁÊÅÖÁ ɉ4ÁÂÅÌÁ τɊ ÎÁÖÏÄÅ ÎÅÄÏÓÔÁÔÁË ÆÉÎÁÎÓÉÊÓËÉÈ ÓÒÅÄÓÔÁÖÁȢ .ÅĤÔÏ ÖÉĤÅ ÏÄ ÓÖÁËÏÇ ÄÅÓÅÔÏÇ 

ispÉÔÁÎÉËÁ ÉÓÔÉéÅ ËÁÏ ÒÁÚÌÏÇ É ÎÅÄÏÓÔÁÔÁË ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁȢ  

 

Detaljniji uvid pokazuje da nedostatak finansijskih sredstava navode ÎÁÊéÅĤçÅ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ÓÁ ÓÊÅÖÅÒÁȟ ĿÅÎÅȟ  

ËÁÏ É ÏÎÉ ËÏÊÉ ĿÉÖÅ Õ ËÕçÉȟ  

 

Tabela 4: Razlozi zbog kojih ne namjeravate sprovesti neku od mjera  

energetske efikasnosti?  

 % 

Nedostatak informacija 12,4 

Nedostatak finansijskih sredstava 79,0 

.ÅÄÏÓÔÁÔÁË ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁ Ï  ÉÚÖÏíÁéÉÍÁ ÒÁÄÏÖÁ 1,2 

.ÅÍÏÇÕçÎÏÓÔ ÄÏÇÏÖÏÒÁ ÓÁ ÓÔÁÎÁÒÉÍÁ Õ 

ÚÁÊÅÄÎÉéËÏÊ ÚÇÒÁÄÉ 

3,3 

Nedostupnost adekvatnih proizvoda 2,5 

Neki drugi razlog  1,6 

 

3ÖÅÇÁ τȟυϷ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ÊÅ ÉÓÔÁËÌÏ ÄÁ ÊÅ ÒÁÚÍÉĤÌÊÁÌÏ Ï ÕÚÉÍÁÎÊÕ ËÒÅÄÉÔÁ ÚÁ ÓÐÒÏÖÏíÅÎÊÅ ÎÅËÅ ÏÄ ÍÊÅÒÁ 

ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕȢ  

 

5 φȟπϷ ÓÌÕéÁÊÅÖÁ ÇÒÁíÁÎÉ ÓÕ éÕÌÉ ÚÁ kreditne linije i to one koje su u ponudi CKB, NLB i ERSTE banke.   
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4. 02/#%3  302/6/M%.*! )342!¼)6!.*!     

 

3Á ÃÉÌÊÅÍ ÒÅÁÌÉÚÏÖÁÎÊÁ )ÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÊÁÖÎÏÇ ÍÎÊÅÎÊÁ Ï ÅÎÅÒÇÅÔskoj efikasnosti predstavnici GIZ-a i 

ÉÓÔÒÁĿÉÖÁéËÅ ÁÇÅÎÃÉÊÅ #%%$ ÏÄÒĿÁÌÉ ÓÕ ÓÁÓÔÁÎÁË ÎÁ ËÏÍÅ ÓÕ ÄÅÆÉÎÉÓÁÎÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ËÏÊÅ ÊÅ ÂÉÌÏ ÎÅÏÐÈÏÄÎÏ 

sprovesti u narednom periodu. 

 

+ÁËÏ ÓÅ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÓÐÒÏÖÏÄÉ ÎÅËÏÌÉËÏ ÇÏÄÉÎÁ ÚÁÒÅÄÏÍȟ ÐÒÉÓÔÕÐÉÌÏ ÓÅ ÄÏÐÕÎÉ ÄÅÆÉÎÉÓÁÎÅ ÍÅÔÏÄÏÌÏÇÉÊÅ 

ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ, upitnika i radnog plana. 5 ÐÒÏÃÅÓÕ ÓÐÒÏÖÏíÅÎÊÁ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÐÒÅÄÓÔÁÖÎÉÃÉ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÁÖÁ 

ÓÒÄÁéÎÏ su ÐÒÉÍÉÌÉ ÎÁĤÅ ÁÎËÅÔÁÒÅ É ÓÖÏÊÏÍ ÄÏÓÔÕÐÎÏĤçÕ u velikoj mjeri im ÏÌÁËĤÁÌÉ ÒÅÁÌÉÚÏÖÁÎÊÅ 

anketiranja. 4ÁËÏíÅȟ ÏÍÏÇÕçÉÌÉ ÓÕ ÄÁ ÓÅ Õ ÐÒÅÄÖÉíÅÎÏÍ ÖÒÅÍÅÎÓËÏÍ ÒÏËÕ ÐÒÉËÕÐÅ ÐÏÄÁÃÉ É ÎÁ ÔÁÊ ÎÁéÉÎ 

ÁÄÅËÖÁÔÎÏ ÓÐÒÏÖÅÄÅ )ÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ.  

 

Za rad na terenu CEED je ÁÎÇÁĿÏÖÁÏ 17 ÁÎËÅÔÁÒÁ ËÏÊÉ ÓÕ ÐÒÏĤÌÉ ÊÅÄÎÏÄÎÅÖÎÕ ÏÂÕËÕ Ï ÃÉÌÊÕ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁȟ 

ÓÁÄÒĿaju upitnika, kao i o rokovima za prikupljanje podataka. Dobijeni podaci su uneseni u elektronsku 

bazu u Excel-Õȟ ÎÁËÏÎ éÅÇÁ ÓÅ ÏÔÐÏéÅÌÏ ÓÁ ÁÎÁÌÉÚÏÍ ÄÏÂÉÊÅÎÉÈ ÐÏÄÁÔÁËÁ.  

 

5. 0/2%M%.*% 2%:5,4!4! )342!¼)6!.*! ɉςππψ., 2009., 2010 . i 2011. godina) 3 

 

 

$Á ÌÉ ÚÎÁÔÅ ĤÔÁ ÓÅ ÐÏÄÒÁÚÕÍÉÊÅÖÁ ÐÏÄ ÐÏÊÍÏÍ 

energetska efikasnost?  

23,6

12,9

63,6

39.5

27,5

33,038,3

29,6 32,1

48,2

23,9
27,9

0

10

20

30

40

50

60

70

Da Pretpostavljam da 
znam

Ne 

novembar 2008 novembar 2009 novembar 2010 april 2011

 
 

V 6ÅçÉ ÂÒÏÊ ÇÒÁíÁÎÁ ËÏÊÉ ÚÎÁ É ÐÒÅÔÐÏÓÔÁÖÌÊÁ 

ÄÁ ÚÎÁ ĤÔÁ ÓÅ ÐÏÄÒÁÚÕÍÉÊÅÖÁ ÐÏÄ 

ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÍ ÅÆÉËÁÓÎÏĤçÕ 

 

 

 

 

Kako biste definisali pojam energetske  

efikasnosti?  

59,5

35,6

42,7

50,5

35,6

43,6

37,0

47,9

0

10

20

30

40

50

60

70

2ÁÃÉÏÎÁÌÎÁ ÐÏÔÒÏĤÎÊÁ5ĤÔÅÄÁ ÅÎÅÒÇÉÊÅ

novembar 2008 novembar 2009 novembar 2010 april 2011

 
 

V 6ÅçÉ ÂÒÏÊ ÏÎÉÈ ËÏÊÉ ÐÏÊÁÍ energetske 

ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ ÄÅÆÉÎÉĤÅ ËÁÏ ÕĤteda energije 

                                                           
3 -ÏÇÕçÅ ÊÅ ÐÒÉÍÉÊÅÔÉÔÉ ÄÁ ÊÅ ÎÁ ÐÏéÅÔËÕ ÐÒÏÊÅËÔÁ ȵ'ÏÄÉÎÁ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉȰ ɉςππψȢɊ ÕÐÏÚÎÁÔÏÓÔ ÇÒÁíÁÎÁ ÓÁ 
energetskom ÅÆÉËÁÓÎÏĤçÕ É ÐÒÉÍÊÅÎÊÊÉÖÉÍ ÍÊÅÒÁÍÁ ÂÉÌÁ ÎÁ ÎÉĿÅÍ ÎÉÖÏÕȟ ÄÁ ÂÉ ÓÅ ÔÏËÏÍ ÒÅÁÌÉÚÁÃÉÊÅ ÐÒÏÊÅËÔÁ ɉςππωȢ 
godiÎÅɊ ÕÐÏÚÎÁÔÏÓÔ ÐÏÖÅçÁÌÁȢ :Á ςπρπȢ ÇÏÄÉÎÕ ËÁÒÁËÔÅÒÉÓÔÉéÎÏ ÊÅ ÄÁ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ÐÏËÁÚÕÊÕ ÍÁÎÊÕ ÕÐÏÚÎÁÔÏÓÔ ÎÅÇÏ ĤÔÏ ÊÅ 
ÔÏ ÂÉÏ ÓÌÕéÁÊ ÚÁ ςππωȢ ÇÏÄÉÎÕ ĤÔÏ ÍÏĿÅ ÂÉÔÉ ÕÓÌÏÖÌÊÅÎÏ ÓÍÁÎÊenim intezitetom javne kampanje. U toku 2011. godine 
intezivirana je kampanja (TV, radio, novine, okrugli stolovi, javne prezentacije) ĤÔÏ ÊÅ ÄÏÐÒÉÎÉÊÅÌÏ ÖÅçÏÊ ÕÐÏÚÎÁÔÏÓÔÉ 
ÇÒÁíÁÎÁ sa mjerama energetske efikasnosti.   



)ÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÊÁÖÎÏÇ ÍÎÊÅÎÊÁ Ï ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÊ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ 2011.  
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Da li ste u medijima primijetili informacije  

koje se odnose na EE? 

43,6
41,2

15,2

57,2

26,6

16,2

57,1

25,7

17,3

67,6

16,9 15,5

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

Da Ne Nijesam siguran

novembar 2008 novembar 2009 novembar 2010 april 2011

 
 

V 0ÏÖÅçÁÎ ÊÅ ÂÒÏÊ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ËÏÊÉ ÓÕ Õ ÍÅÄÉÊÉÍÁ 

primijetili informacije o energetskoj efikasnosti.  

 

 

 

 

-ÅíÕ navedenim primjerima energetske efikasnosti 

ÉÍÁ ÌÉ ÎÅËÉÈ ÚÁ ËÏÊÅ ÎÉÊÅÓÔÅ ÄÏ ÓÁÄÁ éÕÌÉȩ 

27,5

24,7 25,0

17,3 18,3

14,9

21,8 21,2

12,8

19,2 18,8

12,6

0

5

10

15

20

25

30

Termostatski ventili Kondezacioni kotao +ÌÉÍÁ ÕÒÅíÁÊ Ó 
inverterom

novembar 2008 novembar 2009 novembar 2010 april 2011

 
 

V Smanjen broj onih koji nijesu upoznati sa 

termostatskim ventilima i kondezacionim 

kotlovima 

.Á ËÏÊÉ ÎÁéÉÎ ÓÔÅ éÕÌÉ 

za energetsku efikasnost? 4 

66,6

18,7

3,2

60,7

13,6
9,7

47,5

21,0

9,6

0

10

20

30

40

50

60

70

Radio i TV reklama Reklama u novinama Informativne emisije na 
TV

novembar 2009 novembar 2010 april 2011

 
 

V AnketirÁÎÉ ÓÅ ÎÁÊéÅĤçÅ ÉÎÆÏÒÍÉĤÕ ÚÁÈÖÁÌÊÕÊÕçÉ 

reklami koja ide preko televizije i dnevnih 

novina 

 

 
 

 

 

Da li ste u prethodnoj godini sproveli  

neku od mjera energetske efikasnosti?  

33,2

9,5

53,4

20,5

43,3

8,7

37,1

10,2

0

10

20

30

40

50

60

5ÐÏÔÒÅÂÁ ĤÔÅÄÎÉÈ ÓÉÊÁÌÉÃÁ)ÚÏÌÁÃÉÊÁ ËÕçÅȾÓÔÁÎÁ

novembar 2008 novembar 2009 novembar 2010 april 2011

 
 

V Smanjen je broj ispitanika koji u svom 

ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ ÕÐÏÔÒÅÂÌÊÁÖÁÊÕ ĤÔÅÄÎÅ ÓÉÊÁÌÉÃÅ, 

dok je porastao broj onih koji su se u 2011.  

ÏÐÒÅÄÉÊÅÌÉ ÚÁ ÉÚÏÌÁÃÉÊÕ ËÕçÅ/stana 

 

 

 

 

                                                           
4 +ÁËÏ ÓÅ ςππψȢ ÇÏÄÉÎÅ ÏÔÐÏéÅÌÏ ÓÁ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÉÍ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉÍÁ ÐÒÏÊÅËÔÁ ȵ'ÏÄÉÎÁ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉȰȟ ÎÉÊÅÓÍÏ 
mogli upitati ÉÓÐÉÔÁÎÉËÅ ÎÁ ËÏÊÅ ÓÕ ÓÖÅ ÎÁéÉÎÅ éÕÌÉ ÚÁ ÎÁÖÅÄÅÎÉ ÐÒÏÊÅËÁÔȢ )Ú ÔÏÇ ÒÁÚÌÏÇÁ ÎÁ ÇÒÁÆÉËÕ ÓÕ ÄÁÔÉ ÐÏÄÁÃÉ ÚÁ 
2009., 2010. i 2011. godinu.   



)ÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÊÁÖÎÏÇ ÍÎÊÅÎÊÁ Ï ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÊ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ 2011.  
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Koje od navedenih mjera energetske efikasnosti ste 

spremni sprovesti  Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕȩ 

21,6

24,4

15,314,9
16,2

26,3

20,2

13,6

29,0

17,6 17,8

28,3

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

25,0

30,0

35,0

5ÐÏÔÒÅÂÁ ĤÔÅÄÎÉÈ 
sijalica

5ÒÅíÁÊÉ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÇ 
razreda A

)ÚÏÌÁÃÉÊÁ ËÕçÅȾÓÔÁÎÁ

novembar 2008 novembar 2009 novembar 2010 april 2011

 
 

V 'ÒÁíÁÎÉ ÐÏËÁÚÕÊÕ ÓÐÒÅÍÎÏÓt da u narednom 

periodu ÓÐÒÏÖÅÄÕ ÕÒÅíÁÊÅ energetskog razreda 

A i izolaciÊÕ ËÕçÅȾÓÔÁÎÁ 

Razlozi zbog kojih ne namjeravate sprovesti  

neku od navedenih mjera?  

72.0

14,6

76,7

12,7

79,6

11,7

79,0

12,4

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

90,0

Finansijska sredstva Nedostatak informacija

novembar 2008 novembar 2009 novembar 2010 april 2011

 
 

V Nedostatak finansija prepoznat je kao 

ÎÁÊÚÎÁéÁÊÎÉÊÉ ÒÁÚÌÏÇ ÎÅÓÐÒÏÖÏíÅÎÊÁ ÎÅËÅ ÏÄ 

mjera energetske efikasnosti 

 

 

 

6. 2%:5,4!4) )342!¼)6!.*! PO POLU (za 2011. godinu ) 

 

 

82,8

16,3

50,2

38,4
45,2 43,0

77,8

20,0

51,8

38,3

44,7 45,5

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

90,0

%ÌÅËÔÒÉéÎÁ 
energija

Drva Drva %ÌÅËÔÒÉéÎÁ 
energija

Standardni 
ËÌÉÍÁ ÕÒÅíÁÊÉ

Ne koristimo 
ÕÒÅíÁÊÅ ÚÁ 
ÈÌÁíÅÎÊÅ

-ÕĤËÁÒÃÉ ¼ÅÎÅ

Energenti za grijanje 
u zimskom periodu

5ÒÅíÁÊÉÚÁ ÈÌÁíÅÎÊÅ 
u ljetnjem periodu

Energenti ËÏÊÅ ÎÁÊéÅĤçÅ ËÏÒÉÓÔÅ
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)ÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÓÐÒÏÖÅÏȡ CEED Consulting 14 

 

53,9

23,7

56,4

43,6

54,4

14,4

50,2

25,3

46,1

53,9 52,4

12,6

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

$Áȟ éÅÓÔÏDa, ponekad Da Ne +ÏÒÉĤçÅÎÊÅ 
ĤÔÅÄÎÉÈ 
ÕÒÅíÁÊÁ

Izolacija 
objekta

-ÕĤËÁÒÃÉ ¼ÅÎÅ

2ÁÚÍÉĤÌÊÁÔÅ ÌÉ Ï ÓÍÁÎÊÅÎÊÕ 
ÒÁéÕÎÁ  ÚÁ ÅÌÅËÔȢenergiju

Preduzimanje mjera za 
smanjenje ÐÏÔÒÏĤÎÊÅ ÅÅ

Preduzete mjere za 
ÓÍÁÎÊÅÎÊÅ ÐÏÔÒÏĤÎÊÅ ÅÅ

 
 

51,6

23,5
24,9

44,7

37,6

44,8

24,3

30,9

51,3

36,3

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

Da Pretpostavljam 
za znam

Ne 5ĤÔÅÄÁ ÅÎÅÒÇÉÊÅRacionalna 
ÐÏÔÒÏĤÎÊÁ 
ÅÌÅËÔÒÉéÎÅ 
energije-ÕĤËÁÒÃÉ ¼ÅÎÅ

$Á ÌÉ ÚÎÁÔÅ ĤÔÁ ÓÅ ÐÏÄÒÁÚÕÍÉÊÅÖÁ ÐÏÄ 
ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÍ ÅÆÉËÁÓÎÏĤçÕ

Kako biste definisali
energetsku efikasnost

 
 

71,5

14,0 14,5

48,0

20,8

9,7

63,9

19,6
16,5

47,0

21,3

9,5

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

Da Ne Nijesam 
siguran/na

Radio i TV 
reklama

Reklama u 
novinama

Informativne 
emisije na TV

-ÕĤËÁÒÃÉ ¼ÅÎÅ

Da li ste u medijima primijetili koje se odnose na 
primjenu mjera energetske efikasnosti

.Á ËÏÊÉ ÎÁéÉÎ ÓÔÅ éÕÌÉ ÚÁ 
energetsku efikasnost

 
 

 



)ÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÊÁÖÎÏÇ ÍÎÊÅÎÊÁ Ï ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÊ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ 2011.  
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66,1

33,9
35,4

22,1

33,6

60,9

39,1

33,0

24,5

34,5

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

Da Ne Informativan Stimulativan £ÁÌÊÉÖ

-ÕĤËÁÒÃÉ ¼ÅÎÅ

Da li ste primijetili propagadne TV 
spotove o energetskoj efikasnosti

Kakav su utisak na Vas ostavili propagadni 
TV spotovi

 
 

19,2 18,3 17,7

38,0

11,1

38,4

19,3 19,8 19,6

36,1

9,4

43,2

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

25,0

30,0

35,0

40,0

45,0

50,0

Termostatski 
ventili

Toplotna 
pumpa

Kondezacioni 
kotao

Upotreba 
stednih 
sijalica

Izolacija 
kuce, stana

.ÉĤÔÁ ÏÄ 
navedenog

-ÕĤËÁÒÃÉ ¼ÅÎÅ

Mjere energetske efikasnosti za koje 
ÎÉÊÅÓÕ éÕÌÉ

Mjere energetske efikasnosti koje su 
sproveli Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ

 
 

16,8

27,0

16,4 15,3

78,0

11,0

18,4

29,5

19,2
15,0

79,9

13,7

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

90,0

Upotreba 
stednih 

sijalica

Izolacija 
kuce, stana

Uredjaj 
energetskog 

razreda A

Prozori s low-
e staklima 

Nedostatak 
finansijskih 

sredstava

Nedostatak 
informacija

-ÕĤËÁÒÃÉ ¼ÅÎÅ

Mjere energetske efikasnosti koje biste bili 
ÓÐÒÅÍÎÉ ÓÐÒÏÖÅÓÔÉ Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ

2ÁÚÌÏÚÉ ÎÅÓÐÒÏÖÏíÅÎÊÁ 
mjera ener. efikasnosti 

 



)ÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÊÁÖÎÏÇ ÍÎÊÅÎÊÁ Ï ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÊ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ 2011.  
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7. 0/2%M%.*% REZULTATA: BERANE I PLJEVLJA 

 

$Á ÌÉ ÚÎÁÔÅ ĤÔÁ ÓÅ ÐÏÄÒÁÚÕÍÉÊÅÖÁ ÐÏÄ ÐÏÊÍÏÍ 

energetska efikasnost?  

35,6

22,2

42,2

31,1
28,9

40,0

0

5

10

15

20

25

30

35

40

45

Da Pretpostavljam da znam Ne 

Berane Pljevlja

 
 

Kako biste definisali pojam energetske  

efikasnosti?  

73,7

26,3

46,4
53,6

0,0

20,0

40,0

60,0

80,0

5ĤÔÅÄÁ ÅÎÅÒÇÉÊÅ%ËÏÎÏÍÉéÎÏ ËÏÒÉĤçÅÎÊÅ ÅÎÅÒÇÉÊÅ

Berane Pljevlja

 

Da li ste u medijima primijetili info rma cije  

koje se odnose na EE? 

55,6

28,9

15,6

35,6
33,3

31,1

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

Da Ne Nijesam siguran/na

Berane Pljevlja

 
 

$Á ÌÉ ÓÔÅ éÕÌÉ ÚÁ ÉÎÆÏ ÌÉÎÉÊÕ  

o energetskoj efikasnosti?  

31,1

68,9

2,2

97,8

0

20

40

60

80

100

120

Da Ne

Berane Pljevlja

 
 

 

 

 

.Á ËÏÊÉ ÎÁéÉÎ ÓÔÅ éÕÌÉ 

za energetsku efikasnost?  

85,2

14,8

60,0

40,0

0,0

20,0

40,0

60,0

80,0

100,0

Radio i TV reklama Reklama u novinama

Berane Pljevlja

 
 

 

 

$Á ÌÉ ÓÔÅ éÕÌÉ ÚÁ ÉÎÆÏ ÃÅÎÔÁÒ ÉÌÉ ÉÎÆÏ ËÁÎÃÅÌÁÒÉÊÕ 

o energetskoj efikasnosti ? 

31,1

68,9

2,2

97,8

0,0

20,0

40,0

60,0

80,0

100,0

Da Ne

Berane Pljevlja
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Da li ste posjetili ili planirate da posjetite info  

centar ili info kancelariju?  

7,1

92,9

0,0

100,0

0,0

20,0

40,0

60,0

80,0

100,0

Da Ne

Berane Pljevlja

 
 

 

Kako biste definisali pojam  

 ÐÁÓÉÖÎÁ ËÕçÁ? 

100,0

0,0

85,7

14,3

0,0

20,0

40,0

60,0

80,0

100,0

Ne znam +ÕçÁ ÓÁ ÄÏÂÒÏÍ ÉÚÏÌÁÃÉÊÏÍ

Berane Pljevlja

 
 

 

Da li ste u prethodnoj godini sproveli  

neku od mjera e nergetske efikasnosti?  

65,4

19,2
15,4

46,7

6,7

46,6

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

5ÐÏÔÒÅÂÁ ĤÔÅÄÎÉÈ 
sijalica

5ÒÅíÁÊÉ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÇ 
razreda A 

)ÚÏÌÁÃÉÊÁ ËÕçÅȾÓÔÁÎÁ

Berane Pljevlja

 
 

 

 

 

 

Kako biste definisali pojam energetski  

pregled zgrada? 

100,0

0,0

68,8

22,2

0,0

20,0

40,0

60,0

80,0

100,0

Ne znam 0ÒÏÖÊÅÒÁ ÕĤÔÅÄÅ ÅÌÅËÔÒÉéÎÅ 
energije u zgradi

Berane Pljevlja

 
 

 
 

-ÅíÕ ÎÁÖÅÄÅÎÉÍ ÐÒÉÍÊÅÒÉÍÁ Ånergetske 

ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ ÉÍÁ ÌÉ ÎÅËÉÈ ÚÁ ËÏÊÅ ÎÉÊÅÓÔÅ éÕÌÉȩ 

38,0

26,6

35,4
40,0

21,8

38,2

0,0

20,0

40,0

60,0

80,0

100,0

Termostatki ventili Toplotna pumpa Kondezacioni kotao

Berane Pljevlja

 
 

 
 

Koje od navedenih mjera energetske efikasnosti 

ste spremni sprovesti  Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕȩ 

37,8
40,5

21,6
20,5

25,0

54,5

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

5ÐÏÔÒÅÂÁ ĤÔÅÄÎÉÈ 
sijalica

5ÒÅíÁÊÉ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÇ 
razreda A

)ÚÏÌÁÃÉÊÁ ËÕçÅȾÓÔÁÎÁ

Berane Pljevlja
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Razlozi zbog kojih ne namjeravate sprovesti  

neku od navedenih mjera?  

72.0

7,7

97,7

2,3

0,0

20,0

40,0

60,0

80,0

100,0
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IstÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÊÁÖÎÏÇ ÍÊÅÎÊÁ Ï ÎÉÖÏÕ ÓÖÉÊÅÓÔÉ ÇÒÁíÁÎÁ Ï ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÊ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ ÒÅÁÌÉÚÏÖÁÎÏ ÊÅ ÓÁ ciljem 

sagledavanja upoznatosti ispitanika sa ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÍ ÅÆÉËÁÓÎÏĤçÕ É ÎÊÉÈÏÖÏÇ ÉÎÆÏÒÍÉÓÁÎÊÁ Ï ÚÎÁéÁÊÕ 

ostvarenja ÒÁÃÉÏÎÁÌÎÅ ÐÏÔÒÏĤÎÊÅ Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ. 

 

Na osnovu dobijenih rezultata iz ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁȟ ÄÅÆÉÎÉÓÁÎÉ ÓÕ ÓÌÅÄÅçÉ ÚÁËÌÊÕéÃÉ: 

 

V )ÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÊÅ ÒÅÁÌÉÚÏÖÁÎÏ Õ 9 crnoÇÏÒÓËÉÈ ÏÐĤÔÉÎÁ ÎÁ ÕÚÏÒËÕ ÏÄ τυρ ispitanika. Polna 

struktura: 49,0% ÍÕĤËÁÒÁÃÁ i 51,0% ĿÅÎÁ.  

 

V IÅÔÉÒÉ ÐÅÔÉÎÅ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ËÁÏ ÅÎÅÒÇÅÎÔ Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ ÎÁÊéÅĤçÅ ËÏÒÉÓÔÉ ÅÌÅËÔÒÉéÎÕ ÅÎÅÒgiju. Za 

grijanje u zimskom periodu ÓÅ ÎÁÊéÅĤçÅ ÏÐÒÅÄÊÅÌÊÕÊÕ ÚÁ drva  É ÅÌÅËÔÒÉéÎÕ ÅÎÅÒÇÉÊÕ, dok u 

ÌÊÅÔÎÊÅÍ ÐÅÒÉÏÄÕ ÚÁ ÈÌÁíÅÎÊÅ ËÏÒÉÓÔÅ stÁÎÄÁÒÄÎÅ ËÌÉÍÁ ÕÒÅíÁÊÅ.  

V :Á ËÏÊÉ ÖÉÄ ÇÒÉÊÁÎÊÁ É ÈÌÁíÅÎÊÁ çÅ ÓÅ ÏÐÒÅÄÉÊÅÌÉÔÉ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÏ ÚÁÖisi od lokacije stanovanja 

ɉÓÔÁÎȾËÕçÁȟ ËÁÏ É ÒÅÇÉÏÎ Õ ËÏÍÅ ĿÉÖÅɊ É ÆÉÎÁÎÓÉÊÓËÉÈ  ÍÏÇÕçÎÏÓÔÉ.   

 

V Svaki drugi ispitanik navodi da éÅÓÔÏ ÒÁÚÍÉĤÌÊÁ Ï ÓÍÁÎÊÅÎÊÕ ÒÁéÕÎÁ ÚÁ ÅÎÅÒÇÉÊÕ i iz tog 

razloga koristi ĤÔÅÄÎe sijalice, ÒÁÃÉÏÎÁÌÎÉÊÅ É ÅÆÉËÁÓÎÉÊÅ ÔÒÏĤÉ ÅÌÅËÔÒÉéÎÕ ÅÎÅÒÇÉÊÕȟ ÉÚÏÌÕÊÅ 

ÓÔÁÍÂÅÎÉ ÏÂÊÅËÔÁ Õ ËÏÍÅ ĿÉÖÉȟ ÉÔÄȢ  

V Ovo ukazuje da se kÏÄ ÇÒÁíÁÎÁ ÂÕÄÉ ÓÖÉÊÅÓÔ Ï ÚÎÁéÁÊÕ ÅÆÉËÁÓÎÏÇ É ÒÁÃÉÏÎÁÌÎÏÇ ËÏÒÉĤçÅÎÊÁ 

ÅÌÅËÔÒÉéÎÅ ÅÎÅÒÇÉÊÅ É iz tog razloga pokazuju spremnost za preduzimanje neke od mjera 

energetske efikasnosti.  

 

V 3ËÏÒÏ ÔÒÉ éÅÔÖÒÔÉÎÅ ÁÎËÅÔÉÒanih (72%) zna i pretpostavlja da zna  ĤÔÁ ÓÅ ÐÏÄÒÁÚÕÍÉÊÅÖÁ pod 

ÐÏÊÍÏÍ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉȢ 0ÒÅÍÁ ÎÊÉÈÏÖÏÍ ÍÉĤÌÊÅÎÊÕ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÕ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔ ÄÅÆÉÎÉĤÕ ËÁÏ 

ÕĤÔÅÄÁ energije i racionalna poÔÒÏĤÎÊÁȢ  

V Javnim kampanjama je potrebno inÆÏÒÍÉÓÁÔÉ ÇÒÁíÁÎÊÅ Ï ËÏÎÃÅÐÔÕ É ÍÊÅÒÁÍÁ  ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ 

ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ É ÍÏÇÕçÉÍ ÎÁéÉÎÉÍÁ ÎÊÉÈÏÖÅ ÐÒÉÍÊÅÎÅȢ /ÖÏ ÊÅ ÊÅÄÁÎ ÏÄ ÎÁéÉÎÁ ÚÁ ÐÏÄÓÔÉÃÁÎÊÅ 

ÇÒÁíÁÎÁ ÎÁ ÒÁÚÍÉĤÌÊÁÎÊÅ Ï ËÏÒÉÓÔÉÍÁ É ÅÆÅËÔÉÍÁ ostvarenja energetske efikasnosti.  

 

V %ÎÅÒÇÅÔÓËÕ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔ ÇÒÁíÁÎÉ ÄÅÆÉÎÉĤÕ ËÁÏ ÕĤÔÅÄÁ energije i ÒÁÃÉÏÎÁÌÎÁ ÐÏÔÒÏĤÎÊÁ. 



)ÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÊÁÖÎÏÇ ÍÎÊÅÎÊÁ Ï ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÊ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ 2011.  
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V 0ÏÊÁéÁÔÉ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ËÏÊÉÍÁ çÅ ÓÅ ÕéÉÎÉÔÉ ÄÏÓÔÕÐÎÉÊÉÍ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÅ ÎÁ ËÏÊÉ ÎÁéÉÎȟ 

ÐÒÉÍÊÅÎÏÍ ÏÄÒÅíÅÎÉÈ ÍÊÅÒÁ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉȟ ÇÒÁíÁÎÉ ÍÏÇÕ ÓÍÁÎÊÉÔÉ ÓÖÏÊÅ 

ÔÒÏĤËÏÖÅ ĿÉÖÏÔÁ É ÓÁÍÉÍ ÔÉÍ ĿÉÖÊÅÔÉ ËÖÁÌÉÔÅÔÎÉÊÅ. 

 

V :Á ÅÎÅÒÇÅÔÓËÕ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔ ÁÎËÅÔÉÒÁÎÉ ÓÕ ÎÁÊéÅĤçÅ éÕÌÉ ÚÁÈÖÁÌÊÕÊÕçÉ reklamama koje se emituju na 

radiju i televiziji (48%) i reklamama u novinama (21%).  

V O energetskoj efikasnosti je potrebno redovno ÉÎÆÏÒÍÉÓÁÔÉ ÊÁÖÎÏÓÔ ÐÒÅËÏ ÒÁÚÌÉéÉÔÉÈ 

medijskih kanala. 0ÏÓÅÂÎÕ ÐÁĿÎÕ ÐÏÓÖÅÔÉÔÉ reklamama (radio, televizija, novine), TV 

prilozima i informativnim emisijama.  

 

 U 63Ϸ ÓÌÕéÁÊÅÖÁ ispitanici su primijetili propagandne TV spotove  o energetskoj efikasnosti  

koje su ocijenili kao ĤÁÌÊÉÖÅ i  informativ ne.   

V 0ÏÓÔÏÊÅçÅ znanje je potrebno nadograditi i usmjeriti ka sticanju dodatnih informacija 

ËÏÊÅ ÓÕ ÏÓÎÏÖ ÚÁ ÄÏÎÏĤÅÎÊÅ ÂÕÄÕçÉÈ ÏÄÌÕka da budu energetski efikasniji.  

 

V 3ÖÁËÉ éÅÔÖÒÔÉ ÉÓÐÉÔÁÎÉË ÊÅ éÕÏ ÚÁ info liniju  o energetskoj efikasnosti, ali je svega njih 7% 

koristilo usluge ove linije. 3ÖÁËÉ ÐÅÔÉ ÇÒÁíÁÎÉÎ ÊÅ ÊÅ éÕÏ ÚÁ info centar/ info kancelariju  o 

energetskoj efikasnosti i u ρτȟπϷ ÓÌÕéÁÊÅÖÁ ÓÕ ËÏÒÉÓÔÉÌÉ ÕÓÌÕÇÅ ovog info centra. 

V £ÉÒÉÔÉ ÉÎÆÏÒmacije o postojanju info linije/info kancelarije putem reklama na TV i u  

novinaÍÁȟ ËÁÏ É ĤÔÁÍÐÁÎÉÈ ÍÁÔÅÒÉÊÁÌÁ ËÏÊÉ çÅ ÓÅ ÄÏÓÔÁÖÌÊÁÔÉ ÎÁ ËÕçÎÅ ÁÄÒÅÓÅȢ 4ÁËÏíÅȟ 

plasirati informaciju o besplatnom info broju putem TV spotova i slanjem poruka preko 

mobilnih operatora.    

 

V Ispitanici su pokazali slabiju upoznatost prilikom definisanja pojmova energetski pregled 

ÚÇÒÁÄÁ É ÐÁÓÉÖÎÁ ËÕçÁȢ  

V U narednom periodu ih informisati i ukazati na karakteristike svakog od navedenih 

pojmova. 

 

V 5 ÓÖÏÍ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ ÇÒÁíÁÎÉ ÎÁÊéÅĤçÅ ÕÐÏÔÒÅÂÌÊÁÖÁÊÕ ĤÔÅÄÎÅ ÓÉÊÁÌÉÃÅ (37%) ili ÕÒÅíÁÊÅ 

energetskog razreda A (10%).  

V £ÔÅÄÎÅ ÓÉÊÁÌÉÃÅ ÓÕ ÐÒÅÐÏÚÎÁÔÅ ËÁÏ ÍÊÅÒÁ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ ËÏÊÅ ÓÅ ÎÁÊéÅĤçÅ 

ÕÐÏÔÒÅÂÌÊÁÖÁÊÕ Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÉÍÁ. Razlog ovome su finansijski izdaci koje zahtijeva 

primjena ove mjere. 

V Upoznati javnost sa ostalim mjerama energetske efikasnosti i ukazati na moguçÎÏÓÔÉ 

koje nudi svaka od njih. Na ÏÖÁÊ ÎÁéÉÎ çÅ ÓÅ ÊÁéÁti svijest Ï ÚÎÁéÁÊÕ ostvarenja 

energetski efikasnih rjÅĤÅÎÊÁ É ÖÅçÅÇ ÚÎÁÎÊÁ Ï ÎÏÖÉÍ ÆÉÎÁÎÓÉÊÓËÉÍ ÉÎÓÔÒÕÍÅÎÔÉÍÁ É 

podsticajima.  

 

V 5 ÎÁÒÅÄÎÏÍ ÐÅÒÉÏÄÕ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ÓÕ ÓÐÒÅÍÎÉ ÄÁ Õ ÓÖÏÊÏÊ ËÕçÉ ÓÐÒÏÖÅÄÕ ÕÒÅíÁÊÅ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÇ 

ÒÁÚÒÅÄÁ !ȟ ÉÚÏÌÕÊÕ ÏÂÊÅËÁÔ É ÕÐÏÔÒÅÂÁÖÁÌÊÁÊÕ ĤÔÅÄÎÅ ÓÉÊÁÌÉÃÅȢ 5 ÎÅĤÔÏ ÍÁÎÊÅÍ ÐÒÏÃÅÎÔÕ ÂÉ ÓÅ 

ÏÄÌÕéÉÌÉ ÚÁ ÕÇÒÁÄÎÊÕ ÐÒÏÚÏÒÁ ÓÁ low-e staklima.   

V $ÏÓÔÁÖÉÔÉ ÇÒÁíÁÎÉÍÁ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÅ Ï mjerama energetske efikasnosti, efektima njihove 

ÐÒÉÍÊÅÎÅȟ ÎÁéÉnima kupovine i finasijskim podsticajama. Navike krajnjih korisnika 

ÐÒÏÍÉÊÅÎÉçÅ ÓÅ ËÒÅÉÒÁÎÊÅÍ ÎÏÖÉÈ ÐÏÄÓÔÉÃÁÊÁȢ 

 

 80% anketiranih kao razlog nesprovoíÅÎÊÁ ÎÅËÅ ÏÄ ÍÊÅÒÁ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ ÎÁÖÏÄÉ 

nedostatak finansijskih sredstava . Svaki deseti ispitanik ÉÓÔÉéÅ É ÎÅÄÏÓÔÁÔÁË ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁȢ  
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V 5ÐÏÚÎÁÔÉ ÇÒÁíÁÎÅ ÓÁ ÕÓÌÏÖÉÍÁ i kreditnim linijama koje mogu koristiti prilikom kupovine 

ÅÎÅÒÇÅÔÓËÉ ÅÆÉËÁÓÎÉÈ ÕÒÁíÁÊÁȢ !ÄÅËÖÁÔÎÉÊÁ ÉÎÆÏÒÍÉÓÁÎÏÓÔ çÅ ÄÏÐÒÉÎÉÊÅÔÉ njihovom 

detaljnijem upoznavanju ÓÁ ÕÒÅíÁÊÉÍÁȟ ÎÊÉÈÏÖÉÍ ËÁÒÁËÔÅÒÉÓÔÉËÁ É ÍÏÇÕçÎÏÓÔÉÍÁ 

kupovine.  

 

0ÏÒÅíÅÎÊÅ ÒÅÚÕÌÔÁÔÁ ɉza 2008., 2009, 2010. i 2011. godinu): 

 

V 'ÒÁíÁÎÉ ÐÏËÁÚÕÊÕ ÖÅçÕ ÕÐÏÚÎÁÔÏÓÔ sa pojmom energetske efikasnosti. 

0ÒÏÃÅÎÁÔ ÇÒÁíÁÎÁ ÕÐÏÚÎÁÔÉÈ ÓÁ ÐÏÊÍÏÍ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ Õ ςππω. godini u odnosu na 

2008, porastao je za 15,9% (sa 23,6% na 39,5%), da bi taj procenat neznatno opao u 2010. 

godini u odnosu na 2009. za 1,2% (sa 39,5% na 38,3%), ali je ÊÏĤ ÕÖÉÊÅË ÚÎÁéÁÊÎÏ ÖÅçÉ Õ ςπρρ. 

godini u odnosu na 2008. za 24,6% (sa 23,6% na 48,2%),  

 

V Anketirani pojam energÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ ÎÁÊéÅĤçÅ ÄÅÆÉÎÉĤÕ ËÁÏ ÕĤÔÅÄÁ ÅÎÅÒÇÉÊÅ. 

0ÒÏÃÅÎÁÔ ÇÒÁíÁÎÁ ËÏÊÉ %% ÄÅÆÉÎÉĤÕ ËÁÏ ÕĤÔÅÄÁ ÅÎÅÒÇÉÊÅ Õ ςππω. u odnosu na 2008. porastao je 

za 14,9% (sa 35,6% na 50,5%), da bi taj procenat neznatno opao u 2010. u odnosu na 2009. za 

6,9% (sa 50,5% na 43,6%), ali je ÊÏĤ ÕÖÉÊÅË ÚÎÁéÁÊÎÏ ÖÅçÉ Õ ςπρρ. u odnosu na  2008. za 12,3% 

(sa 35,6% na 47,9%), 

 

V 2ÁÓÔÅ ÂÒÏÊ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ËÏÊÉ ÚÁÈÖÁÌÊÕÊÕçÉ ÍÅÄÉÊÉÍÁ ÐÒÉÍÊÅçÕÊÕ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÅ Ï ÒÁÃÉÏÎÁÌÎÏÊ 

ÐÏÔÒÏĤÎÊÉ ÅÎÅÒÇÉÊÅ pÏÖÅçÁÎÊÅÍ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉȢ 

0ÒÏÃÅÎÁÔ ÇÒÁíÁÎÁ ËÏÊÉ Õ ÍÅÄÉÊÉÍÁ ÐÒÉÍÊÅçÕÊÕ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÅ ËÏÊÅ ÓÅ ÏÄÎÏÓÅ ÎÁ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÕ 

efikasnost u 2009. u odnosu na 2008. porastao za 13,6% (sa 43,6% na 57,2%), da bi taj 

procenat gotovo ostao na istom nivou u 2010. u odnosu na 2009. (sa 57,2% na 57,1%), ali je 

ÊÏĤ ÕÖÉÊÅË ÚÎÁéÁÊÎÏ ÖÅçÉ Õ ςπρρ. u odnosu na 2008. za 24,0% (sa 43,6% na 67,6%), 

 

V )ÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ÓÕ ÓÅ Ï %% ÉÎÆÏÒÍÉÓÁÌÉ ÚÁÈÖÁÌÊÕÊÕçÉ ÅÍÉÔÏÖÁÎÉÍ reklamama na TV i radiju i u 

novinama. 3ÐÒÏÖÏíÅÎÊÅ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÉÈ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÕÔÉéÅ ÎÁ ÊÁéÁÎÊÅ ÓÖÉÊÅÓÔÉ ÇÒÁíÁÎÁ Ï ÚÎÁéÁÊÕ 

ÓÐÒÏÖÏíenja mjera energetske efikasnosti. 

0ÒÏÃÅÎÁÔ ÇÒÁíÁÎÁ ËÏÊÉ ÓÕ ÓÅ Ï %% ÉÎÆÏÒÍÉÓÁÌÉ ÐÒÅËÏ ÔÅlevizije u 2011. u odnosu na 2009, je 

smanjen za 19,1% (sa 66,6% na 47,5%). PoÖÅçÁÎ ÊÅ ÂÒÏÊ ÏÎÉÈ ËÏÊÉ ÓÕ éuli za energetsku 

efikasnost ÚÁÈÖÁÌÊÕÊÕçÉ ÒÅËÌÁÍama u novinama za 2,3% (sa 18,7% u 2009. na 21,0% u 2011.). 

 

V Smanjen je broj anketiranih ËÏÊÉ ÎÉÊÅÓÕ éÕÌÉ za neke od mjera energetske efikasnosti ɀ 

termostatki ventil i kondezacioni ko tao. 

0ÒÏÃÅÎÁÔ ÇÒÁíÁÎÁ ËÏÊÉ ÎÉÊÅÓÕ éÕÌÉ ÚÁ ÐÏÊÅÄÉÎÅ ÍÊÅÒÅ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ Õ ςππω. u odnosu na 

2008. je smanjen za 10,2% (termostatski ventili ɀ sa 27,5% na 17,3%) i za 6,4% (kondezacioni 

kotao ɀ sa 24,7% na 18,3%), da ÂÉ ÓÅ ÔÁÊ ÐÒÏÃÅÎÔ ÐÏÖÅçÁÏ Õ ςπρ0. u odnosu na 2009. za 4,5% 

(termostatki ventil ɀ sa 17,3% na 21,8%) i za 2,9% (kondezacioni kotao ɀ sa 18,3% na 21,2%), 

ali je smanjen u 2011. u odnosu na 2008. za 8,3% (termostatki ventil ɀ sa 27,5% na 19,2%) i za 

5,9% (kondezacioni kotao ɀ sa 24,7% na 18,8%), 

 

V 0ÏÒÁÓÔÁÏ ÂÒÏÊ ÇÒÁíÁÎÁ ËÏÊÉ ÓÕ Õ ÓÖÏÍ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ ÓÐÒÏÖÅÌÉ ĤÔÅÄÎÅ ÓÉÊÁlice.  

ProÃÅÎÁÔ ÇÒÁíÁÎÁ ËÏÊÉ ÓÕ ÓÐÒÏÖÅÌÉ ĤÔÅÄÎÅ ÓÉÊÁÌÉÃÅ Õ ςππω. u odnosu na 2008. ÊÅ ÐÏÖÅçÁÎ ÚÁ 

20,2% (sa 33,2% na 53,4%), da bi taj procenat opao u 2010. u odnosu na 2009. za 10,1% (sa 

53,4% na 43,σϷɊȟ ÁÌÉ ÊÅ ÊÏĤ ÕÖÉÊÅË ÖÅçÉ Õ ςπρ1. u odnosu na 2008. za 3,2% (sa 33,2% na 43,3%)    
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V 5 ÎÁÒÅÄÎÏÍ ÐÅÒÉÏÄÕ ÇÒÁíÁÎÉ pokazuju spremnost za ÉÚÏÌÁÃÉÊÕ ËÕçÅȾÓÔÁÎÁ Õ ËÏÍÅ ĿÉÖÅȢ  

0ÒÏÃÅÎÁÔ ÇÒÁíÁÎÁ ËÏÊÉ ÓÕ ÓÐÒÅÍÎÉ ÓÐÒÏÖÅÓÔÉ ÉÚÏÌÁÃÉÊÕ ÏÂÊÅËÔÁ Õ ςππω. u odnosu na 2008. 

porastao je za 11,0% (sa 15,3% na 26,3%), da bi taj procenat porastao u 2010. u odnosu na 

2009. za 2,7% (sa 26,35 na 29,0%), ali je ovaj procenat É ÄÁÌÊÅ ÚÎÁéÁÊÎÏ ÖÅçÉ Õ 2011. u odnosu 

na 2008. za 13,0% (sa 15,3% na 28,3%),  

 

V +ÁÏ ÎÁÊÚÎÁéÁÊÎÉÊÉ ÒÁÚÌÏÇ ÎÅÓÐÒÏÖÏíÅÎÊÁ neke od mjera enÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉȟ ÚÁ ÓÖÅ éÅÔÉÒÉ 

godinÅ ÓÐÒÏÖÏíÅÎÊÁ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ, je nedostatak finan sija. 

0ÒÏÃÅÎÁÔ ÇÒÁíÁÎÁ ËÏÊÉ ËÁÏ ÒÁÚÌÏÇ ÎÅÓÐÒÏÖÏíÅÎÊÁ ÍÊÅÒÁ ÅÎÅÒÇÅÔÓËe efikasnosti navode finansije  

pokazuje blagi porast (sa 72,0% u 2008. na 79,0% u 2011. godini).  

 

9. Anex - Upitnik  

 
Uslov za anketiranje: Ispitanik stanuje u sopstvenom  ÓÔÁÎÕȾËÕçÉ 
 

1. Koje od navedenih energenata ÎÁÊéÅĤçÅ ËÏÒÉÓÔÉÔÅ Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕȡ 
1. %ÌÅËÔÒÉéÎÁ ÅÎÅÒÇÉÊÁ 
2. Drva 
3. Plin 
4. Ostalo, navesti____________________________________ 

 

2. Koji od energenata koristite za grijanje  u zimskom periodu:  
1. %ÌÅËÔÒÉéÎÁ energija ("na struju") 
2. Gas 
3. ,ÏĿ ÕÌÊÅ  
4. Drvo 
5. Ugalj 
6. Solarna energija 
7. Toplotne pumpe  
8. Ostalo, navesti_______________________________ 

 

3. +ÏÊÉ ÏÄ ÕÒÅíÁÊÁ ËÏÒÉÓÔÉÔÅ ÚÁ ÈÌÁíÅÎÊÅ u ljetnjem periodu:  
1. 3ÔÁÎÄÁÒÄÎÉ ËÌÉÍÁ ÕÒÅíÁÊÉ 
2. +ÌÉÍÁ ÕÒÅíÁÊÉ ÓÁ ÉÎÖÅÒÔÅÒÏÍ 
3. Ventilatori 
4. Toplotne pumpe 
5. Ostalo, navesti_______________________________ 
6. .Å ËÏÒÉÓÔÉÍÏ ÕÒÅíÁÊÅ ÚÁ ÈÌÁíÅÎÊÅ 
 

4. 2ÁÚÍÉĤÌÊÁÔÅ ÌÉ Ï ÓÍÁÎÊÅÎÊÕ ÒÁéÕÎÁ ÚÁ ÅÎÅÒÇÉÊÕ Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕȡ 
1. $Áȟ éÅÓÔÏ 
2. Da, ponekad 
3. Rijetko 
4. .Å ÒÁÚÍÉĤÌÊÁÍ Ï ÔÏÍÅ 

 

5. $Á ÌÉ ÓÔÅ ÐÒÅÕÚÅÌÉ ÎÅËÕ ÍÊÅÒÕ Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕ ËÁËÏ ÂÉ ÓÅ ÓÍÁÎÊÉÌÁ ÐÏÔÒÏĤÎÊÁ ÅÌÅËÔÒÉéÎÅ 
energije?  

1. Da, navesti mjeru_______________________________ 
2. Ne 

 

6. $Á ÌÉ ÚÎÁÔÅ ĤÔÁ ÓÅ ÐÏÄÒÁÚÕÍÉÊÅÖÁ ÐÏÄ ÐÏÊÍÏÍ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÁ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔȩ 
1.  Da  
2.  Pretpostavljam da znam, ali nisam siguran/na 
3. .Å ɉÐÒÅçÉ ÎÁ ÐÉÔÁÎÊÅ ψ) 

 

7. Kako biste de finisali pojam energetske efikasnosti?  
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__________________________________________________________________________________________ 
 

8. $Á ÌÉ ÓÔÅ Õ ÍÅÄÉÊÉÍÁ ÐÒÉÍÉÊÅÔÉÌÉ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÅ ËÏÊÉ ÓÅ ÏÄÎÏÓÅ ÎÁ ÒÁÃÉÏÎÁÌÎÕ ÐÏÔÒÏĤÎÊÕ  ÅÎÅÒÇÉÊÅ 
ÐÏÖÅçÁÎÊÅÍ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓti? 

1. Da 
2. .Å ɉÐÒÅçÉ ÎÁ ÐÉÔÁÎÊÅ ρ2) 
3. .ÉÊÅÓÁÍ ÓÉÇÕÒÁÎȾÎÁ ɉÐÒÅçÉ ÎÁ ÐÉÔÁÎÊÅ ρ2) 

 

9. .Á ËÏÊÉ ÎÁéÉÎ ÓÔÅ éÕÌÉ ÚÁ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÕ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔ ɉÍÏÇÕçÎÏÓÔ ÄÁÖÁÎÊÁ ÖÉĤÅ ÏÄÇÏÖÏÒÁ): 
1. Reklama u novinama  
2. /ÂÊÁÖÌÊÅÎÉ ÔÅËÓÔÏÖÉ Ï ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÊ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ ɉÎÏÖÉÎÅȟ éÁÓÏÐÉÓÉȟ )ÎÔÅÒÎÅÔȟ ÉÔÄɊ 
3. Spotovi na televiziji 
4. Reklama preko TV 
5. Posjeta web sajt-a o energetskoj efikasnosti 
6. /Ä ÐÒÉÊÁÔÅÌÊÁȟ ÒÏíÁËÁ 
7. Film Energetska efikasnost u Crnoj Gori  
8. Emisija Pametna energija 
9. Informativne emisije na TV 
10. Regionalna konferencija o energetskoj efikasnosti 
11. Ostalo, navesti___________________________________ 

 

10. Da li ste primijetili propagandne TV spotove o energetskoj efikasnosti ?  
                         1.  Da  

    ςȢ  .Å ɉÐÒÅçÉ ÎÁ ÐÉÔÁÎÊÅ 12) 
 

11. Kakav su utisak  na Vas ostavili propagadni TV spotovi ( ÉÚÁÂÒÁÔÉ ÔÁéÎÏ 2 odgovora ):  
1. £ÁÌÊÉÖ 
2. Dosadan 
3. Informativan 
4. 3ÔÉÍÕÌÉĤÅ ÎÁ ÐÒÉÍÊÅÎÕ ÎÅËÅ ÏÄ ÐÒÅÄÌÏĿÅÎÉÈ ÍÊÅÒÁ 
5. Drugo,navesti________________________________ 

 

12. $Á ÌÉ ÓÔÅ éÕÌÉ ÚÁ ÉÎÆÏ ÌÉÎÉÊÕ Ï ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÊ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ ɉπψπ πψρ φφπɊȩ 
1. Da 
2. .Å ɉÐÒÅçÉ ÎÁ ÐÉÔÁÎÊÅ ρτɊ 

 

13. Da li ste koristil i usluge info linije za energetsku efikasnost (080 081 660)?  
1. Da 
2. Ne 

 

14. $Á ÌÉ ÓÔÅ éÕÌÉ ÚÁ ÉÎÆÏ ÃÅÎÔÁÒ ÉÌÉ ÉÎÆÏ ËÁÎÃÅÌÁÒÉÊÅ Ï ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÊ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉȩ 
1. Da 
2. .Å ɉÐÒÅçÉ ÎÁ ÐÉÔÁÎÊÅ ρχɊ 

 

15. Da li ste posjetili ili planirate posjetiti info centar ili info kancelariju za e nergetsku 
efikasnost?  

1. Da 
2. Ne 

 

16. U koju svrhu biste nazvali info liniju ili posjetili info centar (kancelariju) za energetsku 
ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔȢ /ÐÉÓÁÔÉ ÏÎÏ ĤÔÏ ÎÁÖÅÄÕ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉȩ 
__________________________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________ 
 

17. Kako biste definisali pojam energetski pregled zgrada?  
________________________________________________________________________________________________ 
 

18. +ÁËÏ ÂÉÓÔÅ ÄÅÆÉÎÉÓÁÌÉ ÐÏÊÁÍ ÐÁÓÉÖÎÁ ËÕçÁȩ 
________________________________________________________________________________________________ 
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19. -ÅíÕ ÎÁÖÅÄÅÎÉÍ ÐÒÉÍÊÅÒÉÍÁ ÉÍÁ ÌÉ ÎÅËÉÈ ÚÁ ËÏÊÅ ÎÉÓÔÅ ÄÏÓÁÄ éÕÌÉȩ ɉnavedite sve za koje 
ni jeÓÔÅ éÕÌÉɊ 

1. UpÏÔÒÅÂÁ ĤÔÅÄÎÉÈ ÓÉÊÁÌÉÃÁ 
2. 5ÒÅíÁÊÉ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÇ ÒÁÚÒÅÄÁ ! ɉÕÒÅíÁÊÉ ËÏÊÉ ÔÒÏĤÅ ÍÉÎÉÍÁÌÎÏ ÅÎÅÒÇÉÊÕɊ 
3. )ÚÏÌÁÃÉÊÁ ËÕçÅȾÓÔÁÎÁ 
4. Prozori s low-e (nisko emisionim) staklima (prozore sa boljom izolacijom) 
5. Termostatski ventili 
6. Kondezacioni kotao 
7. Solarni kolektor i foto-volÔÁĿÎÅ çÅÌÉÊÅ 
8. +ÌÉÍÁ ÕÒÅíÁÊ Ó ÉÎÖÅÒÔÅÒÏÍ 
9. Toplotna pumpa 
10.  .ÅĤÔÏ ÄÒÕÇÏȟ ÎÁÖÅÓÔÉ ͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺ 
11. .ÉĤÔÁ ÏÄ ÎÁÖÅÄÅÎÏÇ 

 

20. Da li ste u prethodnoj godini dana sproveli neku od mjera  ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ ÅÆÉËÁÓÎÏÓÔÉ Õ 6ÁĤÅÍ 
ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕȩ ɉÍÏÇÕçÎÏÓÔ ÄÁÖÁÎÊÁ ÖÉĤÅ odgovora)  

1. 5ÐÏÔÒÅÂÁ ĤÔÅÄÎÉÈ ÓÉÊÁÌÉÃÁ 
2. 5ÒÅíÁÊÉ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÇ ÒÁÚÒÅÄÁ ! ɉÕÒÅíÁÊÉ ËÏÊÉ ÔÒÏĤÅ ÍÉÎÉÍÁÌÎÏ ÅÎÅÒÇÉÊÕɊ 
3. )ÚÏÌÁÃÉÊÁ ËÕçÅȾÓÔÁÎÁ 
4. Prozori s low-e (nisko emisionim) staklima (prozore sa boljom izolacijom) 
5. Termostatske ventile 
6. Kondezacioni kotao 
7. Solarne kolektore i foto-ÖÏÌÔÁĿÎÅ çÅÌÉÊÅ 
8. +ÌÉÍÁ ÕÒÅíÁÊ Ó ÉÎÖÅÒÔÅÒÏÍ 
9. Toplotna pumpa 
10. .ÉĤÔÁ ÏÄ ÎÁÖÅÄÅÎÏÇ 
11. .ÅĤÔÏ ÄÒÕÇÏȟ ÎÁÖÅÓÔÉͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺ 

 

21. Koje od navedenih mjera energetske efikasnosti biste bili spremni sprovesti  Õ 6ÁĤÅÍ 
ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÕȩ (navedite sve mjere koje biste sproveli)  

1. 5ÐÏÔÒÅÂÁ ĤÔÅÄÎÉÈ ÓÉÊÁÌÉÃÁ 
2. 5ÒÅíÁÊÉ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÏÇ ÒÁÚÒÅÄÁ ! ɉÕÒÅíÁÊÉ ËÏÊÉ ÔÒÏĤÅ ÍÉÎÉÍÁÌÎÏ ÅÎÅÒÇÉÊÕɊ 
3. )ÚÏÌÁÃÉÊÁ ËÕçÅȾÓÔÁÎÁ 
4. Prozori s low-e (nisko emisionim) staklima (prozore sa boljom izolacijom) 
5. Termostatske ventile 
6. Kondezacioni kotao 
7. Solarne kolektore i foto-ÖÏÌÔÁĿÎÅ çÅÌÉÊÅ 
8. +ÌÉÍÁ ÕÒÅíÁÊ Ó ÉÎÖÅÒÔÅÒÏÍ 
9. Toplotna pumpa 
10.  .ÅĤÔÏ ÄÒÕÇÏȟ ÎÁÖÅÓÔÉͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺ 
11. .ÉĤÔÁ ÏÄ ÎÁÖÅÄÅÎÏÇ 

 

22. Navedite razloge zbog kojih ne namjeravate  sprovesti neku  od navedenih mjera ? 
1. Nedostatak informacija 
2. Nedostatak finansijskih sredstava 
3. Nedostupnost adekvatnih proizvoda 
4. .ÅÄÏÓÔÁÔÁË ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁ Ï  ÏÄÇÏÖÁÒÁÊÕçÉÍ ÉÚÖÏíÁéÉÍÁ ÒÁÄÏÖÁ 
5. .ÅÍÏÇÕçÎÏÓÔ ÄÏÇÏÖÏÒÁ ÓÁ ÓÔÁÎÁÒÉÍÁ Õ ÚÁÊÅÄÎÉéËÏÊ ÚÇÒÁÄÉ 
6. Neki drugi razlog, navesti __________________________ 

 

23. Da li ste rÁÚÍÉĤÌÊÁÌÉ Ï ÕÚÉÍÁÎÊÕ ËÒÅÄÉÔÁ ÚÁ ÓÐÒÏÖÏíÅÎÊÅ ÎÅËÅ ÏÄ ÍÊÅÒÁ ÅÎÅÒÇÅÔÓËÅ 
efikasnosti  u sopstvenom doÍÁçÉÎÓÔÖÕȩ 

1. Da 
2. Ne 

 

24. $Á ÌÉ ÓÔÅ éÕÌÉ ÚÁ ÎÅËÅ ËÒÅÄÉÔÎÅ ÌÉÎÉÊÅ ÏÖÁËÖÅ ÖÒÓÔÅ É ÁËÏ ÊÅÓÔÅȟ ÎÁÖÅÄÉÔÅ ËÏÊÅ ÌÉÎÉÊÅ ÓÕ Õ 
pitanju?  

1. Da, navesti koje_______________________________________________________________________________ 
2. Ne 
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                                                                               SET DEMOGRAFSKIH PITANJA 
 

1. +ÏÌÉËÏ éÌÁÎÏÖÁ ÂÒÏÊÉ 6ÁĤÅ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÏȡ 
1. $Ï σ éÌÁÎÁ  
2. /Ä τ ÄÏ φ éÌÁÎÏÖÁ 
3. 6ÉĤÅ ÏÄ χ éÌÁÎÏÖÁ 

 
2. Da li ĿÉÖÉÔÅ Õȡ 

1. +ÕçÉȟ ÎÁÖÅÓÔÉ ËÖÁÄÒÁÔÕÒÕ ÐÒÏÓÔÏÒÁͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺ 
2. Stanu, navesti kvadraturu stambenog prostora_______________  

 
3. 6ÁĤ ÓÔÅÐÅÎ ÏÂÒÁÚÏÖÁÎÊÁȩ  

1. /ÓÎÏÖÎÁ ĤËÏÌÁ 
2. 3ÒÅÄÎÊÁ ĤËÏÌÁ 
3. 6ÉĤÁ ĤËÏÌÁȾÆÁËÕÌÔÅÔ 
4. Ostalo, navesti_________________________ 

 
4. Gdje trenutno radi te? 

1. Firma________________________________________ 
2. Penzioner 
3. Ostalo_______________________________________ 

 
5. Pol ispitanika:   

1. -ÕĤËÉ 
2. ¼ÅÎÓËÉ 

 
6. Starost ispitanika  

1. 15 do 29 
2. 30 do 44 
3. 45 do 59 
4. φπ É ÖÉĤÅ 

 
7. +ÏÌÉËÏ ÉÚÎÏÓÅ ÕËÕÐÎÉ ÍÊÅÓÅéÎÉ ÐÒÉÈÏÄÉ 6ÁĤÅÇ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÁ ɉÚÂÉÒ ÓÖÉÈ ÐÒÉÍÁÎÊÁ éÌÁÎÏÖÁ 
ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÁɊȩ 
1. $Ï συπ Ό 
2. /Ä συρ ÄÏ υππ Ό 
3. Od 501 do 1000 
4.  /Ä ρππρ ÄÏ ρυππ Ό 
5. Od 1501  

 
Ime anketar i grad:______________________________________ 
Ime ispitanika:______________________________________ 
Naselje:______________________________________________ 
£ÉÆÒÁ ɉÂÒÏÊ ÉÚ ÄÎÅÖÎÉËÁ ÁÎËÅÔÁÒÁɊȡͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺͺ 
 

 
 


